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1. Introduccion

1.10bjetivos del catalogo

El Catalogo de Iniciativas de Produccion y Consumo Responsable
de Castilla-La Mancha nace como una herramienta de referencia
para visibilizar, poner en valor y facilitar el acceso a proyectos que
trabajan por un modelo alimentario mas justo, saludable vy
sostenible en nuestra region. Su objetivo principal es acercar a las
personas consumidoras asi como a comercializadores,
restaurantes, administraciones publicas con servicios de
restauracion colectiva y entidades sociales que prestan servicios de
alimentacion, entre otras., una seleccion rigurosa de iniciativas que,
desde distintos ambitos, contribuyen a transformar los sistemas de
produccion y consumo hacia modelos basados en la proximidad, la
sostenibilidad ambiental, la justicia social y el arraigo territorial.

Este catalogo responde a la necesidad de identificar y ordenar la
oferta existente de productos y servicios, facilitar la conexién entre
productores/as y personas consumidoras, promover habitos de
compra mas conscientes, y fomentar redes de colaboracion.

Esta iniciativa se alinea de manera directa con el Plan Estratégico
de Consumo Responsable de Castilla-La Mancha , especialmente
con los ejes de Consumo local y sostenible! (LS), Consumo
cooperativo y comunitario (CC)y Consumo consciente y seqguro (CS).
En este sentido, el catalogo contribuye a dar a conocer la oferta de
productos locales, saludables y sostenibles, a reforzar las redes de
consumo cooperativo y a ejercer una funcion didactica que permita

https://consumo.castillalamancha.es/node /23903

a la ciudadania identificar practicas responsables y diferenciar
aquellas iniciativas que apuestan por modelos realmente
transformadores.

Cada iniciativa incluida en el catalogo se presenta mediante una
ficha homogénea que permite comprender de forma clara su
actividad y su aportacion al consumo responsable. Estas fichas
recogen:

¢ Iniciativas de produccion y consumo responsable que actuan
para contribuir a un sistema alimentario sostenible y justo,
desde la produccién agraria y ganadera, la transformacion
alimentaria, la comercializacion, la restauracion, el consumo
organizado, la divulgacion y la accion social.

e La puesta en valor de criterios diversos establecidos para
identificar, diferenciar y visibilizar los diferentes enfoques que
incorporan y desde los cuales pueden trabajar las iniciativas de
produccién y consumo responsable en relacion a la
sostenibilidad ambiental, pero no solamente, sino con respecto
a dimensiones sociales, econémicas y culturales, facilitando a
la ciudadania informacion clara y fiable que fomente decisiones
de consumo conscientes y responsables.

e Una descripcion detallada de lo que ofrece cada proyecto,
facilitando informacion detallada en cuanto a sus productos
(tipos de productos, formatos, calendario de disponibilidad,
etc.)y servicios.


https://consumo.castillalamancha.es/node/23903
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e Datos de contacto de cada iniciativa, con el fin de favorecer la
relacion directa entre productores/as, iniciativas y personas
consumidoras y reducir intermediarios.

e Las redes, asociaciones y espacios de colaboracion a los que
pertenece cada proyecto, destacando la importancia de las
iniciativas colectivas y de cooperacion para fortalecer el tejido
productivo y social del territorio.

Con todo ello, este catalogo se concibe como una herramienta
practica para fomentar la compra de proximidad, fortalecer la
economia local, impulsar redes de colaboracién y avanzar hacia una
cultura del consumo responsable en Castilla-La Mancha.

1.2. Ambitos de las iniciativas desde la produccion
al consumo

Produccion agraria y ganadera

Incluye a las iniciativas dedicadas a la obtencion de alimentos a partir
de la tierra y del manejo del ganado, priorizando modelos sostenibles
como la agricultura ecologica, la agroecologia, la ganaderia extensiva
y regenerativa, etc. Estas practicas fomentan la conservacion del
suelo, la biodiversidad, el bienestar animal y el arraigo de la actividad
productiva en el territorio rural.

Transformacion alimentaria

Hace referencia a proyectos que elaboran, transforman o procesan
alimentos a partir de materias primas locales, apostando por
meétodos artesanales, de pequena escala y respetuosos con el medio

ambiente. Su objetivo es anadir valor a la produccion primaria,
preservar saberes tradicionales y ofrecer productos saludables,
trazablesy de alta calidad.

Comercializacion

Comprende a las iniciativas que facilitan la venta de productos
responsables mediante canales cortos de comercializaciéon, venta
directa o circuitos de proximidad. Estas experiencias reducen
intermediarios, fortalecen la relacion entre productores/as y
consumidores/as, garantizan precios justos y contribuyen a dinamizar
la economia local.
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Consumo organizado

Hace referencia a grupos, cooperativas y otras formas colectivas de
compra que se organizan para acceder de manera estable a alimentos
locales, ecoldgicos y de temporada. Estas iniciativas fomentan la
corresponsabilidad, el apoyo mutuo y la construccion de
comunidades de consumo basadas en valores de justicia social y
sostenibilidad.

Restauracion

Incluye proyectos de restauracion —colectiva o privada— que integran
criterios de consumo responsable en sus menus, priorizando
productos locales, ecologicos y de temporada. Contribuyen a la
educacion alimentaria de la poblacion y al impulso de la demanda de
alimentos sostenibles en el canal HORECA y la restauracion publica.

Divulgacion y sensibilizacion

Agrupa a iniciativas centradas en la generacion y difusion de
conocimiento sobre produccion y consumo responsable, soberania
alimentaria, alimentacion saludable y sistemas alimentarios
sostenibles. A través de formaciones, publicaciones, talleres o
asesoramientos, estas entidades promueven el intercambio de
saberes y la capacitacién de distintos publicos, con la finalidad de
generar conciencia social sobre el impacto ambiental, social y
economico de nuestros habitos de consumo. Mediante campanas,
actividades educativas y procesos participativos, estas iniciativas
impulsan cambios culturales hacia estilos de vida méas responsables.

Accion social
Incluye experiencias que utilizan la produccién y el consumo
responsable como herramientas de inclusién social, mejora del

acceso a alimentos saludables y fortalecimiento comunitario. Estas
iniciativas trabajan con colectivos vulnerables, promueven la
equidad y contribuyen a reducir desigualdades a través de la
alimentacion y la economia social.

1.4. Produccion y consumo responsable: ;Qué
criterios?

La seleccion de los criterios para la inclusion de iniciativas de
produccion y consumo responsable en el catalogo, permitiendo
diferenciar las iniciativas que apuestan por modelos mas
responsables y sostenibles y poner en valor sus practicas, se
realizo a partir de una revision de fuentes secundarias estratégicas
y normativas, alineadas con las politicas publicas de Consumo
Responsable de Castilla-La Mancha. Se tomaron como marcos de
referencia principales el Plan Estratégico de Consumo Responsable
de Castilla-La Mancha, la Agenda 2030 (ODS 12: Produccion y
Consumo Responsables), la Estrategia de Economia Social de
Castilla-La Mancha 2023-2026, entre otros.

Ademas, se revisaron experiencias de referencia como Sistemas
Participativos de Garantia (SPGs) y redes de Economia Social y
Solidaria. Este trabajo también se apoyd en trabajos previos del
Observatorio para una Cultura del Territorio (OCT) enfocados en la
divulgacion de principios y conceptos ligados a la agroecologia, el
consumo responsable, los canales cortos de comercializacion y la
alimentacion saludable y sostenible, desarrollados en proyectos
propios asi como en espacios colaborativos.

Como resultado de este cruce técnico-politico se priorizaron 9
criterios que presentamos a continuacion:



La agricultura de base ecoldgica engloba diversos modelos:
agroecologia, agricultura ecoldgica u organica, biodinamica,
agricultura natural, permaculturay agricultura regenerativa.
Todos comparten el respeto a los ciclos naturales, la
biodiversidad, la sostenibilidad del suelo y la reduccién de
insumos externos. Promueven sistemas productivos
resilientes, arraigados al territorio, basados en la
cooperacion, laautonomia campesinay la transicién hacia
sistemas alimentarios justos y sostenibles.

El Comercio Justo es un movimiento internacional que
promueve la equidad en las relaciones comerciales,
especialmente con productores de paises en desarrollo,
priorizando criterios sociales, humanos y ambientales.
Defiende precios justos, condiciones laborales dignas,
igualdad de género, ausencia de trabajo infantil y proteccion
del medio ambiente. Se basa en principios de transparencia,
practicas comerciales justas y desarrollo de capacidades, y se
garantiza mediante certificaciones independientes y redes de
consumo responsable promovidas por la Organizacion Mundial
del Comercio Justo.

El emprendimiento cooperativo se basa en la
autoorganizacion colectiva para crear empresas con gestion
democratica orientadas a satisfacer necesidades comunesy
al bien comun. Promueve la cooperacion frente ala
competencia, el apoyo mutuo, laigualdad de oportunidades,
lainnovacion social y la sostenibilidad. Impulsa el trabajo en
red, laintercooperacion, la participacion de todas las
personas implicadas y el arraigo comunitario, contribuyendo
al desarrollo local y a la economia social y solidaria.

La justicia y la equidad social implican garantizar igualdad de
derechos, oportunidades y trato, reconociendo la diversidad y
corrigiendo desigualdades mediante practicas inclusivas. Este
criterio promueve relaciones econdmicas justas, construccion
transparente de precios y condiciones laborales dignas.
Fomenta la participacion horizontal, la corresponsabilidad, la
accesibilidad, la no discriminaciény la inclusion de personas
en situacion de vulnerabilidad, fortaleciendo una cultura
organizacional éticay solidaria.

La ganaderia extensiva es un modelo productivo basado
en el pastoreo directo y el aprovechamiento de los
recursos naturales del territorio, con baja carga ganadera,
escasa mecanizaciony fuerte vinculacién al medio rural.
Destaca por su sostenibilidad ecol6gica, su contribucion a
la biodiversidad, la prevencion de incendios y el
mantenimiento de paisajes culturales. Es una forma de
gestion territorial ligada a la identidad rural, los saberes
tradicionales, la cohesion social y la resiliencia de las
comunidades.
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El arraigo cultural en el territorio reconoce el vinculo entre
identidad, sistemas alimentarios y patrimonio local. Valora
saberes, practicas y tradiciones transmitidas en las
comunidades, asi como las formas locales de produciry
transformar alimentos. Promueve iniciativas que recuperan
conocimientos campesinos, fortalecen la soberania
alimentaria y revalorizan paisajes, variedades autdctonas,
recetas y oficios que conforman el patrimonio vivo de cada
region.

Los canales cortos de comercializacion son sistemas
de distribucion agroalimentaria con un maximo de un
intermediario entre la produccion y el consumo. Se
basan en la proximidad econémica, geograficay social,
fomentando el desarrollo local, la cooperaciony la
confianza. Implican venta directa o de proximidad,
privilegiando la escala biorregional, y estan
especialmente vinculados a pequenfas explotaciones
gue buscan alternativas a los canales convencionales.
Estan reconocidos por la normativa autondémica que
facilita su desarrollo mediante su Registro de Venta
Directa.

El criterio artesanal identifica productos
agroalimentarios elaborados con predominio del trabajo
manual y mediante técnicas tradicionales transmitidas
historicamente. La produccion se realiza en
microempresas de pequeno tamafo, garantizando
singularidad, calidad y diferenciacion frente a la
industria. La artesania alimentaria protege los oficios,
refuerza el patrimonio cultural y gastronémico del
territorio y ofrece al consumidor autenticidad y arraigo.

El criterio de Economia Circular y lucha contra el
desperdicio promueve un modelo econémico de
desarrollo sostenible que optimiza el uso de recursos,
cierra los ciclos de agua, energia y materiales y minimiza
los impactos ambientales. Se aplica a todas las fases del
ciclo de vida de bienes y servicios y prioriza mantener su
valor el mayor tiempo posible. Da un papel central ala
prevencion del desperdicio alimentario mediante
practicas eficientes, consumo responsable y
redistribucion de alimentos.



INICIATIVA TIPO DE PRODUCCION MUNICIPIO

José-Luis Delgado Miel
Laguna

El Otero /Apicultura Miel
Respetuosay
Sostenible (RES)

Jorge del Amo Miel
Garcia. Miel Apieko

Productos de
huerta

Natuhuerto

La Huerta del Lobo Productos de huerta,

legumbres

Jesus Peréz Sierra Frutas, productos de
ElRincondelalsidra huerta

Oleosan 1929 Aceite de
SL Oliva
Olivares La Comun Aceite de
SL Oliva
Pedazos de Pilar Aceite de
Benito Oliva

Cacho Cachena Carne (ternera, buey)

Carnes de Cutamilla  Carne vacuna
- My Cow Funding

Explotacién Oakspirit Setas
La Espeltay La Sal Cereales, grano,
SL (Despelta) legumbres, harinasy

pastas, sal, cerveza

Durén

Robledo de Corpes

Bujalaro

Chiloeches
Fuentelahiguera de

Albatages, Malaguilla

Chiloeches

Yebra

Alcocer

Sacedon

Romanillos de Atienza

Siglienza

Robledo de Corpes

Palazuelos -
Siglenza

A.C. Altrantran - El
Rincon Lento

Didesur

Convive - Fundacién
CEPAIM

Observatorio para una
Cultura Del Territorio
(OCT)

PROVINCIA DE GUADALAJARA

INICIATIVA SERVICIOS MUNICIPIO

Comercializacion de
productos locales y/o
ecologicos /Sensibilizacion

Guadalajara

Comercializacion de
productos locales y/o
ecoldgicos/ C. Justo/
Sensibilizacion

Azuqueca de Henares

Asesoramiento,
capacitaciony
dinamizacién econémica

Molina de Aragon

Dinamizacion, formacion, Azuqueca de Henares
sensibilizacion agroecolo6-

gica



PROVINCIA DE CUENCA

INICIATIVA TIPO DE PRODUCCION MUNICIPIO INICIATIVA SERVICIOS MUNICIPIO

Sotosauco Flores, bayasy Asociacion Pisto Grupo de consumo,  Cuenca
mermeladas de salco Ecolégico sensibilizacion
La Cabra tira al Queso de cabra, Villalba de la Sierra Recopil Asesoramiento, Cuenca
Monte carne de cabrito formacion, sensibilizacion
en compostaje
Her_manos Pastor Aceite de oliva Vellisca Stipq & Azeral Comunicacion, Cuenca
Vellis S.L. Servicios divulgacion y Educacion
Ambientales, S. L. Ambiental consumo

responsable y sostenible



JOSE-LUIS DELGADO LAGUNA “LUZ DE MIEL”
Forma juridica:Autonomo
Q Durén (Guadalajara)

& Joseé-Luis Delgado Laguna
s jldelgadolaguna@hotmail.com

. 605589312

CONSUMO .| DIVULGACION
TRANSFORMACION '
ALIMENTARIA ORGANIZADO RESTAURACION SENSIBILIZACION

ACCION SOCIAL
SELLOS, CERTIFICADOS

e Certificacion ecoldgico @

ASOCIACIONES Y REDES

CRITERIOS

Asociacion de productores

ecologlcos de Guadalajara
“el Gilecologico”

COAG

PRODUCTU FORMATO DISPONIBILIDAD
Miel mil flores 500 gr /390 ml Todo el ano
(cosecha en junio)
Miel de romero 500 ar /390 ml Todo el ano
9 (cosecha en abril-mayo)*
: : Todo el ano
Miel de tomillo 500 gr / 390 ml
(cosecha en junio)*
Miel de lavanda 500 gr /390 ml Todo el ano
(cosecha en julio)
Aceituna para verdeo
para comer Agranel
*No disponible todos los arios 9

La miel de lavanda no siempre estd certificada



E PUNSAE.E m;- STILLA-LA-MANCHA

NATUHUERTO Mo = ?l
Forma juridica:Autonomo k

Q Chiloeches (Guadalajara)

& Juan Maria Sanchez @ www.natuhuerto.com

@natuhuerto

CONSUMD Y ovusseen |
TRANSFORMACION '
ANEVTAA oncanzang | o URAGION | censigiizacioy | ACCION SOCIAL

f\natuhuert’o

TU HUERTO NATURAL

ASOCIACIONES Y REDES

En proceso de acercamiento a
inciativas de agrupacion en
Guadalajara y Madrid

CRITERIOS

E N\ 4

PRODUCTO FORMATO DISPONIBILIDAD

Hojas prelavadas y listas ~ Enero ajulio y septiembre

Hojas Baby de
ensalada para hacer ensalada a diciembre
Espinaca Baby Hojas prelavadasy listas ~ Enero ajulioy septiembre

para hacer ensalada adiciembre

Escarola lista para Hojas prelavadas y listas ~ Eneroajulioy septiembre

ensalada para hacer ensalada adiciembre
Rucula Hojas prelavadasy listas ~ Eneroajulioy septiembre
para hacer ensalada adiciembre

10



NATUHUERTO

Forma juridica:Autonomo

Q Chiloeches (Guadalajara)

2 Juan Maria Sanchez

@v;at'uhug rt

U HUERTO ATURAL

PRODUCTO FORMATO DISPONIBILIDAD PRODUCTO FORMATO DISPONIBILIDAD

Mix asiatico

Remolacha

Rabanitos

Kale

Brocoli

Tomate Cherry

Tomate Sabor Extra

Ajo Morado

Cebolla Blanca

@® www.natuhuerto.com

@natuhuerto

Hojas prelavadas y listas
para hacer ensalada

A granel

A granel

A granel

A granel

A granel

A granel

A granel

A granel

Enero ajulioy septiembre
a diciembre

Eneroajulioy septiembre
a diciembre

Enero adiciembre

Enero ajulioy septiembre
adiciembre

Enero ajulioy septiembre
adiciembre

Junio a noviembre

Junio a noviembre

Enero a diciembre

Marzo a diciembre

Microbrotes Mix Suave

Microbrotes Mix
Picante

Microbrotes Girasol

Microbrotes Mix
Picante

Albahaca

Cilantro

Hierbabuena

Cebollino

Laurel Fresco

Bandejas 35/125 g

Bandejas 35/125 g

Bandejas 35/125 g

Bandejas 35/125 g

Manojo

Manojo

Manojo

Manojo

Manojo

Enero adiciembre

Enero a diciembre

Enero adiciembre

Enero a diciembre

Junio a noviembre

Enero a diciembre

Abril a noviembre

Enero a diciembre

Enero a diciembre

11



\S I]E PRUDUCGIUN \/ BONSUMU RESPONSABLE DE CASTILLA LA- MANCHA

LA HUERTA DEL LOBO - HUERTA ECOLOGICA Y DE SECANO
Forma juridica de la entidad/iniciativa: Autonomo
Q Fuentelahiguera de Albatages, Malaguilla (Guadalajara)

2 Cristina Martinez Piquero
s lahuertadelobo@gmail.com

. 646709893

ks
(Ar»{f", TRANSFORMACION CONSUMO | peerntmacit

ALIMENTARIA

ACCION SOCIA

SELLOS, CERTIFICADOS

e Productos certificados
con sello ecolégico.

CRITERIOS

E\4

PRODUCTO DISPONIBILIDAD

ASOCIACIONES Y REDES

e Asociacion el Giiecoldgico

e Cooperativa de agricultores de
extensivo de CLM

Todo el ano, hasta agotar stock. A partir de agosto

Garbanzo
Lenteja Todo el ano, hasta agotar stock. A partir de julio -
agosto
Todo el ano, hasta agotar stock. A partir de julio
Avena

Trigo panificable Todo el ano, hasta agotar stock. A partir de julio

12



| AS I]E PRUDUCGIUN Y,.QDNSUMU RESPONS!BLE DE CASTILLAS LEMANCHA

LA HUERTA DEL LOBO - HUERTA ECOLOGICA Y DE SECANO
Forma juridica de la entidad/iniciativa: Autonomo
Q Fuentelahiguera de Albatages, Malaguilla (Guadalajara)

& Cristina Martinez Piquero
s lahuertadelobo@gmail.com

. 646709893

PRODUCTO DISPONIBILIDAD

Tomate Agosto a noviembre. En ocasiones hasta diciembre
Calabaza Octubre a febrero

Melon Septiembre a diciembre

Sandia Agosto a finales de octubre

Pepino Julio a noviembre

Pimiento 12 quincena de septiembre a noviembre

Calabacin Julio a noviembre

Patatas Agosto u octubre, segun si es patata temprana o tardia.

Disponibilidad variable

Berenjena Agosto a noviembre. En ocasiones hasta diciembre

Vezay Algarroba Para alimentacion animal o siembre verde

13



\S DE PRODUCCION Y CONSUMO RESPONSABLE DE CASTILLA-LA-MANGHA

LA ESPELTA Y LA SAL SL (DESPELTA)

Forma juridica de la entidad/iniciativa: S.L.

Q Palazuelos - Sigiienza (Guadalajara)

& Carlos Moreno @despelta
s info@despelta.com & www.espeltaecologica.com

. 646709893
] ovusneen |
RESTAURACIN | gy zacoy | ACCONSOCIAL

|
> -
deSpelta
A e o
ORGANIZADO

SELLOS, CERTIFICADOS

e Productos certificados
con sello ecolégico.

CRITERIOS

ASOCIACIONES Y REDES
e Asociacion el Giiecoldgico

TIPD PRUDUGTO FORMATO

Garbanzo pedrosillano Bolsade 1,5y 25kg

LEGUMBRE

Lenteja pardina Bolsade 1,5y 25 kg

Productos disponibles todo el afio

14
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LA ESPELTA Y LA SAL SL (DESPELTA)

Forma juridica de la entidad/iniciativa: S.L.

Q Palazuelos - Sigiienza (Guadalajara)

2 Carlos Moreno

s info@despelta.com

. 646709893

1LS pelta

n\-hs Asscoc-:ﬂ.\i
LOSSIGOENZA

@despelta

@ www.espeltaecologica.com

TIPO PRODUCTO FORMATO TIPO PRODUCTO FORMATO

GRANO LIMPIO

Espelta

Trigo Einkorn
(Monococum)

Trigo Negrillo

Centeno Giganton

Trigo del Corazon
(Khorasam)

Trigo Florencio Aurora

Trigo Califa (fuerza
W300)

Productos disponibles todo el afio

Bolsade 1,5y 20 kg

Bolsade 1, 5,20y 25 kg

Bolsade 1, 5,20y 25 kg

Bolsade 1,5,10,20y
25 kg

Bolsade 1, 5,20y 25 kg

Bolsa de 25 kg

HARINAS FINAS E
INTEGRALES

Espelta

Trigo Einkorn
(Monococum)

Trigo Negrillo

Centeno Giganton

Trigo del Corazén
(Khorasam)

Trigo Senatore Cappelli

Bolsade 1, 5,20y 25 kg

Bolsade 1,5y 20 kg

Bolsade 1, 5,20y 25 kg

Bolsade 1, 5,20y 25 kg

Bolsade 1,5,10,20y
25 kg

Bolsa de 5, 20 y 25 kg
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LA ESPELTA Y LA SAL SL (DESPELTA)

Forma juridica de la entidad/iniciativa: S.L.

Q Palazuelos - Sigiienza (Guadalajara)

2 Carlos Moreno
s info@despelta.com

. 646709893

1cSpdta

ﬁhs J\sscoccibt
LO5SIGHENIA

TIPO PRODUCTO FORMATO TIPO PRODUCTO FORMATO

HARINAS FINAS E

INTEGRALES

PASTA CORTA PENNE
Y CORTA GARGANELLI

@despelta

@ www.espeltaecologica.com

Trigo Florencio Aurora

Trigo Marius (fina, integral
y final especial MM)

Trigo Negrete
Conquense

Trigo Califa (fuerza
W300)

Trigo Recio de Granda

Espelta

(Corta Penne, Corta Garganelli y espelta
con bagazo de cerveza solo en 0,4 kg)

Trigo Negrillo

Centeno Giganton
(solo Corta Penne)

Productos disponibles todo el afo

Bolsade 1, 5,20y 25 kg

Bolsa de 5,20y 25 kg

Bolsa de 5,20y 25 kg

Bolsade 1, 5,20y 25 kg

Bolsa de 5,20y 25 kg

Bolsade 0,4y 10 kg

Bolsade 0,4y 10 kg

Bolsade 0,4y 10 kg

SAL DE MANANTIAL

CERVEZA

Flor de Sal de Saelices

Sal gorda

Espelta

IPA de Centeno Gigantéon

Bolsa de 165 gr, 1 kg

Bolsa de 1 kg

Botellas de 33 cl
(unidad, 12y 24)

Botellas de 33 cl
(unidad, 12y 24)
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DE PRODUCCION Y CONSUMO RESPONSABLE DE CASTILLA-LA-MANCHA

EXPLOTACION OAKSPIRIT

Forma juridica de la entidad/iniciativa: Autonomo

Q Robledo de Corpes (Guadalajara)

& Alvaro Garcia Mufoz @canal_oakspirit
s oakspiritsl@gmail.com @& https://oakspiritsetas.com/

e 722 84 48 B4

SELLOS, CERTIFICADOS

e Productos certificados @

con sello ecolégico.

CONSUMO . _
TRANSFORMACION
e, orozago | FESTAURACON ACCION SOCIAL |‘

(¥ CRITERIOS

<8

PRODUCTO DISPONIBILIDAD

Seta Cardo Septiembre - junio

ASOCIACIONES Y REDES
e Asociacion el Giiecoldgico

Abril-junio. A peticion solo con 2 meses de

Seta Ostra -
antelacion

Seta Shiitake Abrll—Juwo. A peticion solo con 2 meses de
antelacion

Setas de chopo Abril-junio. A peticion solo con 1 mes de antelacion

Seta de cardo coreano  Septiembre - junio

Setas silvestres Contactar con el productor

17



mailto:oakspiritsl@gmail.com
https://www.instagram.com/canal_oakspirit

AS DE PRODUCCION Y CONSUMO RESPONSABLE DE CASTILLA-LA-MANCHA

AOVE LA COMUN e o
Forma juridica de la entidad/iniciativa: Sociedad Limitada - =
Q Sacedén (Guadalajara) ; : "
& Elena Sanchez @aovelacomun -~ .
s olivareslacomun@gmail.com & www.aovelacomun.com -

L. 66986 0538

AOVE

SpLA COMUN

CONSUMO _ | DIVULGACION )
ORGANIZADD RESTAURACION SENSIBILIZACION ACCION SOCIAL

SELLOS, CERTIFICADOS

e Productos certificados @

con sello ecolégico.

S

(¥ CRITERIOS

L/

PRODUCTO FORMATO DISPONIBILIDAD

AOVE, variedad Botella metalicade 250 ml  Todo el ano
Castellana, cosecha y 500ml, lata de 3L

temprana

AOVE, variedad Botella metalica de 500m| Todo el afio
Arbequina, cosecha

temprana

18


mailto:olivareslacomun@gmail.com
https://www.instagram.com/aovelacomun/
http://www.aovelacomun.com/

CACHOCACHENA

Forma juridica de la entidad/iniciativa: S.L.

Q Romanillos De Atienza (Guadalajara)

2 AnaCobo @cachocachena

s info@cachocachena.com & www.cachocachena.com
. 620520262

()

PRODUCCION ;
CACHOCACHENA — CONSUMO ] owueacon ,
AGRARIA e COMERCIALIZAGION ORGANZADO RESTAURACION sensipiLzacin | ACCION SOCIAL

GANADERA

AS DE PRODUCCION Y CONSUMO RESPUNSMDE CASTILLA-LA-MANCHA

g
N >

*! -

SELLOS, CERTIFICADOS

e Certificado de @
produccion ecolégica y

Comercio justo

@CRITERIOS obrador propio con
i‘;f;'::::; certificado ecolégico
e “Criadores 100%
Economia Cachena”
Equidad y Circular
justicia social desperdicio
ASOCIACIONES Y REDES

e Asociacion el Giiecoldgico

PRODUCTO FORMATO DISPONIBILIDAD

Ternera (vaca 100% Contactar con el /la productor/a
Cachena)
Buey (vaca 100% Contactar con el /la productor/a
Cachena)
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JAS DE PRODUCCION YCONSUMO RESPONSABLE DE GASTLER-LA-MANGH 4

OLEOSAN 1929
Forma juridica de la entidad/iniciativa: S.L.
Q Yebra (Guadalajara)

& Luis Miguel Sanchez Montero @oleosan_spain
s oleosan1929@gmail.com & www.oleosan.com

. 655106211

oleosan

1929 )
CONSUMO T ovusaoon |
TRANSFORMACION '
ALNEVTA ancanizang | T TURACION | censigizacigy | ACCION SOCIAL

SELLOS, CERTIFICADOS

e Productos certificados @
con sello ecolégico.

-

(¥ CRITERIOS

<8

PRODUCTO FORMATO DISPONIBILIDAD

Garrafas de 2 y 5 litros,

AOVE, variedad . Todo el afio
A latas de 2 litros o botellas
el e U de 1litroy 500 ml
. Garrafas de 2 y 5 litros, .
AOVE, variedad latas de 2 litros o botellas CEDCENE
Castellana de 1litro y 500 ml
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PEDAZOS DE PILAR BENITO

Forma juridica de la entidad/iniciativa: Comunidad de Bienes

Q Sacedén (Guadalajara)

& Angel Barrasa
N abarrasa@unizar.es

& 627539373

PEDAZOS DE

B

Aceite Miel Vino

CONSUMO
ORGANIZADO

RESTAURACION

SELLOS, CERTIFICADOS

¢ Registro Venta Directa de
Castilla-La Mancha

ASOCIACIONES Y REDES

CRITERIOS

e Mapa de entidades y empresas
que han contratado su
electricidad con Som Energia

PRUDUCT[] FORMATO

Aceite de oliva Latasde 1y 3 litros

Fruta(cerezas,
manzanas, peras,
ciruelas, higos)

Vino

Miel

Frutos secos:
almendras y nueces

Hierbas medicinales
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UCCION Y CONSUMORESPONSABLE DE CASTILLA-LA-MANGHA %

JORGE DEL AMO GARCIA - MIEL APIEKO

Forma juridica de la entidad/iniciativa: Autonomo
Q Bujalaro (Guadalajara)

2 Jorge del Amo |G apieko/a - FB Apiek@
& preanimal@gmx.es @ https://apieko.com
& 650092519

MIEL
APIEK@
v J ) TRANSFORMACION CONSUMO RESTAURACION
ALIMENTARIA ORGANIZADO

ACCION SOCIAL

SELLOS, CERTIFICADOS

¢ Registro Venta Directa de
Castilla-La Mancha

CRITERIOS

PRODUCTU FORMATO DISPONIBILIDAD

Miel milflores de
primavera(con sus

variaciones Unicas

anuales)

Miel milflores de verano  Botes de cristal de 1 Disponibilidad todo el
(con sus matices kg y 1/2 kg ano hasta fin de
unicos anuales) existencias

Miel milflores de otoiio
(anicas cada ano)
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JAS D PRODUCCIGN Y CONSUMO RESPONSABLE DE CASTIELA-EA-fiANCHA
o . ) -

JESUS PEREZ SIERRA / EL RINCON DE LA ISIDRA

Forma juridica de la entidad/iniciativa: Sin forma juridica

Q Valfermoso de Tajuiia (Guadalajara)

CONSUMO . N
'
SELLOS, CERTIFICADOS
e Certificado de @

produccién ecoldgica
emitido por el CAAE

& Jesus Pérez Sierra
s jespersil9b4@yahoo.es

. 6861986 86

CEREZ RRIA
[L_Ed

alfermoso

CRITERIOS

PRODUCTU FURMATO DISPONIBILIDAD

Cerezas Junio-julio
Manzanas Julio-noviembre
Ciruelas Cajasde 1y 2 kg Julio-noviembre
Tomates y otras Temporada de
hortalizas de

Verano verano
Hortalizas de Temporada de
invierno invierno
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AS BE PRUDUCGION Y CONSUMO-RESPONSABLE DE GASTILLA-LA-MmﬁA} -

EL OTERO / APICULTURA RESPETUOSA 'Y SOSTENIBLE (RES)

Forma juridica de la entidad/iniciativa: Autonoma / Organizacion sin dnimo de lucro
Q Robledo de Corpes (Guadalajara)

& AnaBelén Ranz Alonso & www.mielelotero.es

. 673766599 www.apiculturarespetuosa.es

CONSUMO , )
TRANSFORMACION
ORGANIZADO RESTAURACION ACCION SOCIAL

SELLOS, CERTIFICADOS
¢ Registro de Venta Directa

-8

CRITERIOS

ASOCIACIONES Y REDES

e Asociaciéon Apicultura
respetuosa y sostenible
(RES)

PRODUCTU FURMATO DISPONIBILIDAD

Miel primavera,

majuelo multifloral 750 gr, 500 gry 1kg  Todo el afio
de verano, y < Sl

multifloral anual

Polen 250 gr-500gr A partir de junio
Fresco(congelado) hasta que se agote.

Propoleo 150 gr Desde junio

Cera 1kg / varios moldes Hasta agotar existencias

Frambuesas
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AS DE PRODUCCIGN Y CONSUMO RESPONSABLE DE CASTILLA-LA-MANCHA

CARNES DE CUTAMILLA - MY COW FUNDING (MONTE DE CUTAMILLA SL, )

Forma juridica de la entidad/iniciativa: Sociedad Limitada

Q Siglenza Guadalajara

& Joaquin Onsés Marin de la Barcena |G @carnesdecutamilla_official
s info@carnesdecutamilla.com @ https://carnesdecutamilla.com
. 6161152 96

SELLOS, CERTIFICADOS

¢ Registro de Venta Directa

CRITERIOS ASOCIACIONES Y REDES

e Agrupacion de Ganaderos dela
Sierra norte (Asoprovac - APAG)

PRODUCTU FORMATO DISPONIBILIDAD

Envasado al vacio en
formato que elija el
consumidor, normalmente
1kg o2 kg, por piezas
fileteadas o enteras

Carne vacuna (chuleta, filetes de Todo el afio. 1vez/mes
primera, entrecot,
solomillo, ragout,
elaborados de carne como
hamburguesas, chorizo
criollo, cachopos, carne
picada, salchicha,
butifarra, cecina
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JAS DE PRODUCCION Y CONSUMO RESPONSABLE DE CASTILLA-LA-MANCHA

SOTOSAUCO

Forma juridica de la entidad/iniciativa: Autonomo/a
Q Uina (Cuenca)

& Eduardo Soto Pérez
s contacto@sotosauco.com @® https://sotosauco.com/

¢ 6762799 44
CONSUMO DIVULBACION )
ORGANIZADO SeNsiLizacion | - ACCION SOCIA .‘

(VJ CRITERIOS
PRODUCTO FORMATO DISPONIBILIDAD

Flores de sauco A granel Mayo-junio

SOTO SAUCO

SELLOS, CERTIFICADOS
e Certificado de produccion
ecolédgica y etiquetado de

productos ecoldgicos @
emitido por el CAAE

Bayas de sauco A granel Septiembre

Mermelada de

. Todo el aino
salico
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AS DE PRODUCCION Y CONSUMO RESPONSABLE DE [:l\STILLA-_I.}l\-Ml\‘Iill_HillLm

LA CABRA TIRA AL MONTE

Forma juridica de la entidad/iniciativa: Autonomo/a
Q Villalba de la Sierra (Cuenca)

2 Rodrigo Gonzalez Garrido @queseria_lacabratiraalmonte
B quesoslacabratiraalmonte@gmail.com

. 653369088

=5 i § A ?‘
CONSUMO g §
RESTAURACION
ORGANIZADO ‘ e

SELLOS, CERTIFICADOS

¢ Ganaderia extensiva y
venta en canales cortos

S

CRITERIOS

g

PRODUCTO DISPONIBILIDAD

Quesos de leche Todo el afio
cruda de cabra

de ganaderia

extensiva

ASOCIACIONES Y REDES

e QredRed de queseria
artesanas y de campo

Carne de cabrito
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HERMANOS PASTOR VELLISCA SL

Forma juridica de la entidad/iniciativa: Sociedad Limitada
Q Vellisca (Cuenca)

2 Angustias Pastor IG olivaresdealtomira
FB Olivares De Altomira Alcarria
=
Otivares de Altomira

PRODUCCION CONSUMO DIVULGACION

AGRARIA TR comERpIALIZAGION RESTAURACION

AUNENTIA ORGANIZADO eNsiiLizacion | ACCION SOCIAL
GANADERA

AS DE PRODUCCION Y CONSUMO RESPONSABLE DE CASTILLA-LA-MANCHA

Comercio justo l ‘

(¥ CRITERIOS

Artesanal
Economia
Equidad y Circular
justicia social desperdicio

Otivares de AYltomira

SELLOS, CERTIFICADOS

e Certificado de
produccion ecolégica

e DOP Aceitedela @
Alcarria

PRODUCTO FORMATO

Aceite de oliva
Virgen Extra
(AOVE) ecolégico

Botella de 500ml,
botella de 250ml,
botella de 100ml,
lata de 3 litros,
lata de 250ml,
garrafa de 5 litros
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A.C. ALTRANTRAN - EL RINCON LENTO

Forma juridica de la entidad/iniciativa: Asociacion sin dnimo de lucro

Q Guadalajara (Guadalajara)

2 FEIRincon Lento lg @rinconlento / Fb Rincon Lento
& elrinconlento@gmail.com & www.elrinconlento.org
& 949235085

elRin

L E N O PRODUCCION CONSUMO DIVULGACION

TRANSFORMACION )
GAGRAHIA e OO0y e gogpuzaggy ACCIONSOCAL
ANADERA

DE PRODUCCION Y CONSUMO RESPONSABLE DE CASTILLA-LA-MANCHA

SELLOS, CERTIFICADOS

e Comercializa productos con
sello ecoldgico y de comercio

justo @
¢ Distintivo a las Mejores

Prdcticas en materia de

Consumo por parte de la JCCM.
ASOCIACIONES Y REDES
e REASCLM

PRODUCTOS COMERCIALIZADOS DISPONIBILIDAD

*Verduras y hortalizas frescas de verano e
invierno, legumbres, fruta (de arbol, de
huerta y frutos rojos), carne, derivados
lacteos, huevos, aceite de oliva, vino,
cerveza, setas, productos transformados de
cereales, elaborados vegetales, elaborados
carnicos, miel y libros relacionados con el
consumo responsable, la economia social.
*Productos ecoldgicos y/o locales

SERVICIO

(VJ CRITERIOS

Todo el afio

Sensibilizaciéon con centros educativos y asociaciones 29



AS DE_ PRUDUCGIUN Y CUNSUMU RESPUNSABLE DE CASTILLA- LA MANCHA

DIDESUR

Forma juridica de la entidad/iniciativa: Organizacion sin dnimo de lucro

Q Azuqueca de Henares (Guadalajara)

2 DideSUR |G Didesur / FB Didesur
s comerciojusto@didesur.org ® www.didesur.org

. 687551617

O I\’ DIDQSU r PRODUCEION
AGRARIA TRANSFORMACION RESTAURAC'ON

ALIMENTARIA
GANADERA

ACCION SOCIAL

SELLOS, CERTIFICADOS

e Distintivo a las Mejores
Prdcticas en materia de
Consumo por parte de la
JCCM.

ASOCIACIONES Y REDES

=

CRITERIOS

e REASCLM

PRUDUGT[]S COMERCIALIZADOS

DISPONIBILIDAD

Verduras y hortalizas frescas de verano e
invierno, legumbres, fruta (de arbol, de
huertay frutos rojos), huevos, aceite de
oliva, cerveza, setas, productos
transformados de cereales, elaborados
carnicos, miel y otros productos como
articulos de artesania y productos de
Comercio Justo SUR.

Todo el ano

SERVICIO

Actividades de sensibilizacion y educacion en Consumo Responsable,
Comercio Justo y Soberania Alimentaria. 30



CONVIVE- FUNDACION CEPAIM

Forma juridica de la entidad/iniciativa: Fundacion de dmbito estatal/ entidad sin dnimo de lucro

Q Molina de Aragén (Guadalajara)

2 Maria Barba Guillén |G comunidadconvive / TWT CMConvive
& molinadearagon@cepaim.org FB Comunidad Convive
mariabarba@cepaim.org @ https://www.cepaim.org

& 9498832820/673 39 3480

fundacion cepaim

convive
o

PRODUCCION

| CONSUMO
TRANSFORMACION

AGRARIA ey [CMERCAZACON] oD
GANADERA

RESTAURACION

® s
s
-
N 4

=
e

LA ARTEA

Programe pore Lo mejora de la empleabilidad de las mujeres rurales

ASOCIACIONES Y REDES

¢ Red Europea de Lucha
contra la Pobreza y la
Exclusion Social en

@ crITERIOS Castilla-La Mancha

e EAPN-CLM

SERVICIO

Servicio de asesoramiento, capacitaciony
dinamizacion econémica orientados ala
generacion de empleo femenino en zonas
rurales. Se promueve la cultura de
autoempleo, la conexion entre productoras
y comercios locales mediante la creacion
de redes.
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S MODUBCIUN Y CONSUMU RESPUNSABLE [lE CASTII.LA LA- MANCHA

OBSERVATORIO PARA UNA CULTURA DEL TERRITORIO

Forma juridica de la entidad/iniciativa: Asociacion sin dnimo de lucro

Q Azuqueca de Henares Guadalajara

sa oct@observatorioculturayterritorio.org observatorioculturayterritorio
& observatorioculturayterritorio.org/

PRODUGCION CONSUMO
TRANSFORMACION g § .
AGRARIA AN COMERCIALIZACION: ORGANIZADO RESTAURACION ACCION SOCIAL
GANADERA

CRITERIOS

SERVICIO

Dinamizacion agroecolégica en el ambito
rural: articulacion del sector productivo;
fomento de los canales cortos de
comercializacion; transicion de la
restauracion colectiva; desarrollo de
proyectos agroecoldgicos locales (huertos
comunitarios, bancos de tierra, etc.)
Formacion para el ecoemprendimiento
Divulgacion

(OBSERVATORIO
PARA UNA CULTURA
DEL TERRITORIO

ASOCIACIONES Y REDES

¢ Red de Guardianas de Semillas
de Guadalajara

¢ Plataforma por la Ganaderia

Extensiva y el Pastoralismo

InterVegas

Plataforma Por Otra PAC

Red de Municipios por la

Agroecologia,

SEAE

Plataforma para la Custodia del

Territorio

e Cooperativa de 2° grado La
Traviesa
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https://observatorioculturayterritorio.org/

ASOCIACION PISTO ECOLOGICO

Forma juridica de la entidad/iniciativa: Asociacion sin dnimo de lucro
Q Cuenca Cuenca

& Margarita Pardo (© FB PISTO Ecoldgico

&« pistoecologicocuenca@gmail.com @ https://pistoecologicocuenca.wordpress.com
. 616 768 659

[isio

PRODUCCION
TRANSFORMACION g § .
AGRARIA AN COMERCIALIZACION: RESTAURACION ACCION SOCIAL
GANADERA

CRITERIOS ASOCIACIONES Y REDES

e ASAP

PRUDUCTUS CONSUMIDOS

DISPONIBILIDAD

Todo el afio (segun
temporada de cada
producto)

Verduras y hortalizas frescas de
temporada, legumbres, fruta (de arbol,
de huerta y frutos rojos), derivados
lacteos, huevos, aceite de oliva,
productos transformados de cereales,
elaborados vegetales y miel.

SERVICIO

Talleres para adultos y para nifos/as en colegios
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DE PRODUCCION Y CONSUMO RESPONSABLE DE CASTILLA-LAfMANCHA

TR

RECOPIL

Forma juridica de la entidad/iniciativa: Autonomo/a

Q Cuenca (Cuenca)

8 Fredéric Fyon IG recopilcuenca
~ I il.cuen mail.com : ixsi
s recopil.cuenca@gmail.co @® https://recopilcuenca.wixsite.com

¢ 623936287

QECTPY

PRODUCCION
AGRARIA
GANADERA

CONSUMO
ORGANIZADO

ACCION SOCIAL

ASOCIACIONES Y REDES

e Este proyecto se esta
desarrollando en estrecha
@ crrTERIOS colaboracién con varias
iniciativas locales, como la
asociacion de consumo
responsable Pisto
Ecoldgico o las huertas
comunitarias La Vaina.

SERVICIO

Servicios asociados con los objetivos
especificos (3) y (4): charlas y talleres, y
asesoria y gestion de fincas de manera
sostenible.
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1S DE PRODUCCIGNY CONSUMG RESPONSABLE DE CASTILLA-LA- MANEHE;

STIPA & AZERAL SERVICIOS AMBIENTALES, S. L.

Forma juridica de la entidad/iniciativa: Sociedad Limitada

Q Cuenca Cuenca

& Jaime Rodriguez Estival |G stipa.azeral / FB stipa.azeral /
s info@stipa-azeral.com LKD stipa-azeral-serviciosambientales
. 626892354 ® https://stipa-azeral.com

Stipa & Azeral

@
stipa | o \:uenca PRODUCCIGN CONSUMO

Azeral TRANSFORMACION ;
AGRARIA ALIMENTARIA COMERCIALZACION ORGANIZADO
GANADERA

RESTAURACION ACCION SOCIAL

(VJ CRITERIOS

Servicios de comunicacion, divulgaciony
Educacion Ambiental para impulsar el
consumo responsable y sostenible

SERVICIO
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